SYDSTEVINS ENERGIFALLESSKADB

Kommunikationspraksis for SSEF

Idégrundlaget
Al vor kommunikation skal understotte vore hovedformal:

e At gore omradet Sydstevns sa selvforsynende med Vedvarende Energi (VE)
som muligt, bl.a. for at aflaste hovednettet og derved udskyde og minimere
behovet for udbygning af hovednettet

e At det for den enkelte deltagende borger eller virksomhed bliver den gko-
nomisk mest fordelagtige energilesning at gd med 1 SSEF

Vi ma imedese nogen "modstegj”, fordi energipolitikken interesserer mange. Ikke
mindst atomkrafttilhengerne papeger i stigende grad — korrekt — at VE er fluk-
tuerende: Vinden blaeser ikke altid, og solen skinner kun om dagen.

Her ma vi fastholde, at vi gor vort arbejde i fuld overensstemmelse med Folke-
tingets flertals energipolitik, som den er her og nu. Vi virkeliggor blot landspolitik-
ken lokalt. Vort samarbejde med Stevns Kommune hviler pd den samme preemis.
Og da vi ogsa arbejder for lokal energilagring, afboder vi nogen af ulemperne ved,
at VE fluktuerer.

Det betyder ogsa, at viiikke pa vore meder og i1 vore sociale medier giver plads
til de dele af debatten, som ikke vedrerer vort arbejde.

Malgrupper
e Stevns Kommune — Kommunalbestyrelsen, iseer Udvalget for Plan, Miljg og Teknik (PMT) og
Teknisk Forvaltning
e Vore medlemmer (= ambassadarer i lokalomradet)
o Dagbladet Stevns, Stevnsbladet, sn.dk, TV @ST
e Alle virksomheder og personer samt kommunale institutioner i lokalomradet
e Andel Energi (som stgttegiver og som samarbejdspartner)
e L.A.G. (som stettegiver — skal vide nok til internt at kunne forsvare statten)

Selvfolge: Veegten 1 oplysninger kan laegges forskellige steder til forskellige malgrupper,
men realindholdet skal altid veere det samme. Ellers gar troveerdigheden flojten.

Kommunikationskanaler
Pressemeddelelser. Bruges til at na den lokale og regionale presses laesere/seere med vae-
sentlige nyheder om foreningens virke og dets fremdrift.

Nyhedsbreve. Bruges til at holde foreningens medlemmer teet orienteret om foreningens
virke og dets fremdrift.

Hjemmesiden. Bruges til at praesentere foreningens formal og formidle sadan teknisk og
okonomisk viden, som er veesentlig for forstaelse af, hvordan formalet kan realiseres, til
medlemmerne og alle andre interesserede, iseer 1 lokalomradet.
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Facebook. Skal tiltraekke opmaerksomhed til foreningen og dens aktiviteter samt pege pa
hjemmesiden. Derudover stilles en mulighed for debat og videndeling til radighed for
medlemmerne og andre borgere.

e-boks. Med centerchef Birgitte J.T.K. Nielsens mellemkomst er det muligt at anvende e-
boks til malrettede udsendelser — f.eks. indbydelser til borgermoder, men ogsa til af-
graensede grupper, f.eks. de mulige deltagere 1 et lokalt varmefallesskab.

Moral og etik

Vi streeber mod at danne og drive et andelsselskab. Det vil veere underlagt Markedsfo-
ringsloven. Derfor skal vi allerede nu holde os fra at give "urigtige, vildledende eller
mangelfulde angivelser”, bade 1 artikler, interviews og pressemeddelelser samt naturlig-
vis pa hjemmesiden og pa Facebook.

Tilsvarende skal vi 1 eventuelle annoncer holde os inden for ICCs Kodeks for Reklame-
praksis. ICC = International Chamber of Commerce) og Forbrugerombudsmandens vej-
ledninger.

Der kan opsta offentlig debat om vore planer. Her er det vigtigt aldrig at deltage i hard
polemik. Hoflige, venlige, sagligt oplysende indlaeg — og tilsvarende svar pa andres ind-
leeg — virker mere trovaerdige og giver sympati.

Medlemmerne skal informeres teet
F.eks. skal enhver pressemeddelelse sendes til samtlige medlemmer inden for en time
efter, at den er sendt til pressen, s& medlemmer ikke forst ser den 1 avisen eller pa TV.

Ved slutningen af hvert bestyrelsesmade beslutter bestyrelsen hvilke af de dreftede em-
ner, der skal meddeles hvad om 1 en "Orientering til medlemmerne”, som sekretseren —
efter at den er godkendt af formanden — udsender uden ugrundet ophold.

Hvem siger noget?
Pressehenvendelser om oplysninger eller anmodninger om interviews henvises som ho-
vedregel til formanden.

Det forhindrer ikke, at bestyrelsesmedlemmer eller “almindelige” medlemmer udtaler
sig f. eks.om, deres egne motiver til at deltage i arbejdet eller om forhold, som er meddelt
1 ”Orientering til medlemmer”, jf. afsnittet "Daglig praksis ... ” herunder.

Pressemeddelelser
Personer uden pressetreening kan skrive udmaerkede pressemeddelelser ved 1
raekkefolge skriftligt at svare pa felgende:

HVEM gor HVAD? HVORNAR og HVOR gor de det? HVORLEDES gor de det — og
HVORFOR? Og under pressemeddelelsen star kontaktdata til formanden.

Vi kommunikerer om vore faktiske handlinger
Kommunikation er vigtig, men er ikke et tryllemiddel, der kan forvandle forkerte eller
umoralske handlinger til rigtige og moralske handlinger.



Her kan "Ekstra Blads-testen” veere god at have i1 baghovedet:

"Vil det, som jeg er i feerd med at gere, veere noget, som jeg med sindsro vil se — korrekt
beskrevet og gengivet — pa Ekstra Bladets forside?”

Er svaret nej, sa lad vaere. Sagt pa en anden made: Hvis du selv er 1 tvivl, sa er der ingen
tvivl.

Daglig praksis for henvendelser til pressen
a. Pressemeddelelser skal sa vidt muligt foreleegges bestyrelsen af den, som har faet

til opgave at skrive dem.

b. Leserbreve om emner inden for foreningens virkeomrade, hvor underskriften til-
kendegiver, at de er sendt i egenskab af bestyrelsesmedlem, skal sa vidt muligt
rundsendes 1 bestyrelsen for kommentarer inden fremsendelse til pressen.

c. Leeserbreve og udtalelser, der kun tilkendegiver det enkelte bestyrelsesmedlems
egen holdning, skal nsevne denne kendsgerning.

d. Bestyrelsen skal altid have (blind)kopi, nar et bestyrelsesmedlem udtaler sig pa
egne vegne om emner inden for foreningens virkeomrade.

Sdledes vedtaget af SSEFs bestyrelse den 3. august 2023



